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1. La actual Ley de Cémaras (Ley 3/93, de 22 de marzo) fue aprobada por
unanimidad de todos los partidos politicos con representacion parlamentaria.

2. Las medidas contenidas en el Real Decreto-ley invaden competencias atribuidas

a las Comunidades Autbnomas en la Ley 3/93 y en los correspondientes Estatutos
de Autonomia. A la vez limitan la posibilidad de que las Camaras colaboren
activamente junto con las Administraciones autondmicas en el territorio de cada una
de ellas.

3. Las Céamaras somos una institucion de mas de 125 afios de antigiedad que
articulan Espafia y que existen en todo el mundo con un funcionamiento simi lar,
particularmente en el contexto de la Europa continental. Las Camaras somos la
institucion més representativa del tejido empresarial.

4. Las Camaras de Comercio son corporaciones de derecho publico  que:

a. Tienen como finalidad la representacion, promocién y defensa de los
intereses generales del comercio, la industria y la navegacion (art. 1.3, Ley
3/93).

b. Son instituciones intermediarias  entre el sector publico y la iniciativa
privada, prestando multitud de servicios  complementarios . La supresién de
las cuotas camerales afectar4 negativamente al desarrollo de programas de
mejora de la competitividad de las PYMES, con consecuencias evidentes:

i. Pone en peligro la continuidad del proceso de
internacionalizacion de las empresas espafiolas , en particular:

v' 17.000 empresas al afio dejaran de participar en misiones
comerciales

v/ 19.000 empresarios al afio no podran formarse en
internacionalizacion

v' Mas de 500.000 consultas dejaran de atenderse en el ambito
del sector exterior anualmente

v/ 7.000 empresas no contaran con apoyo para iniciarse en la
exportacion gracias a las Camaras (datos correspondientes
al programa PIPE, en vigor desde 1997)

v' 42 Comités Bilaterales de Cooperacion Empresarial
desapareceran



v' La tramitacion de los documentos de Admision Temporal de
Mercancias (cuadernos ATA) y de los Certificados de Origen
Comunitario, claves para facilitar el comercio internacional de
mercancias, en vigor desde la década de los sesenta,
gquedaria paralizada

v' Desde 1991 se han destinado alrededor de mil millones de
euros a la promocion del comercio exterior

ii. Pone en peligro las actividades de formacion dirigi das
a las empresas , en particular:

v' La continuidad de la entidad formativa que mas recursos
destina después de la propia Administracion

v/ 140.000 alumnos dejaran de formarse anualmente en los 54
centros de formacion de la red de Camaras

v 8500 cursos al afio no se impartirdn en formacion
empresarial

v/ 10.000 jévenes no podran participar cada afio en programas
de emprendedores en la escuela

ii. Pone en peligro los servicios de apoyo a creac i6n y
consolidacién de empresas, en particular:

v' 35 Ventanillas Unicas Empresariales (VUEs) que han
informado a mas de 253.000 emprendedores y que han
generado mas de 80.000 empleos no prestaran sus servicios

v/ 86 viveros de empresas con mas de 1.000 empresas que
pasan por ellos cada afio no podran utilizarse

v/ 25.000 compafiias al afio no se beneficiaran de los cursos de
creacion o consolidacion de empresas de la Fundacion
Incyde de las Camaras

v' 80.000 emprendedoras y 20.000 empresas creadas por
mujeres (2003-2010) no contaran con asesoramiento

v' Se limitara la posibilidad de crear:
0 Una empresa individual en media hora, tal y como
ahora se realiza en las VUEs de las Camaras (si
previamente ha registrado el nombre y la escritura

notarial)
0 Una Sociedad Limitada para que pueda facturar
en 1 hora
0 Una Sociedad Limitada Nueva Empresa en 48
horas
iv. Pone en peligro las acciones de impulso de la i  nnovacion y

nuevas tecnologias en las empresas, en particular:
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Mas de 9.000 acciones anuales en materia de innovacion
para las empresas desapareceran

v/ 128.000 certificados digitales emitidos veran dificultada su
continuidad
v. Pone en peligro la representacion y defensa de |  os intereses

generales del comercio, la industria y la navegacié  n, en particular:

v

v

La participacion directa de cerca de 7.000 empresarios cada
afio en las Comisiones consultivas de trabajo de las Camaras

2.000 Convenios de colaboracion con terceros dejardn de
gestionarse y aplicarse

1.200 publicaciones dirigidas a la empresa cada afio no se
editaran ni difundiran

51 Servicios de Estudios, lideres en economia regional,
dejardn de asesorar y ejercer la faceta consultiva de las
Cémaras

vi. Pone en peligro la prestacién de otros servicio s a las empresas,
tales como:
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El acceso a financiacion preferente por parte de las
empresas a través de los acuerdos de las Camaras con
entidades financieras

126 Antenas (puntos locales de informacion y asesoramiento
en materia empresarial, situados en ubicaciones periféricas y
con limitaciones en el acceso a conocimientos, recursos y
oportunidades para impulsar y mejorar la actividad
productiva) dejardn de asesorar y contestar a 49.000
consultas anuales sobre asuntos empresariales en todo el
territorio

45 cortes de arbitraje no contribuirdn a la agilizacion de los
procesos de mediacion entre empresas o 3.000 puestos de
trabajo especializados en la prestacion de servicios
empresariales se perderdn o 100.000 ofertas de empleo
dejaran de ser canalizadas por la red cameral cada afio

200 millones de euros procedentes de Fondos Europeos
para el apoyo empresarial dejaran de ser gestionados por la
red de Camaras de Comercio (2007-2013)

Alrededor de 700.000 empresas beneficiarias de los
proyectos en red del Consejo y Camaras cofinanciados con
Fondos Europeos no contaran con apoyo (2000-2006)

Se perderan las Bolsas de oportunidades de negocio y el
acceso a subvenciones



En suma, estos momentos hay alrededor de 500.000 PYMES que se
benefician de los servicios de las Camaras de Comercio.

La mayoria de estas actividades se realizan en colaboracion con la
Union Europea, Comunidades Autébnomas, Ayuntamientos, etc., con lo
gue la supresion de cuotas dificultaria gravemente la continuidad de
estos programas.

c. Son 6rganos consultivos y de asesoramiento de las Admin istraciones
Plblicas , identificando las necesidades de las empresas y proponiendo
medidas para su mejora competitiva. Su eliminacién supondria la renuncia a un
destacado actor de la sociedad civil.

5. La red cameral esta conformada por 88 Camaras de Comercio y 450 puntos de
atencion personalizada a las PYMES, y donde estas reciben asesoria permanente y
atencion especializada a sus necesidades. Los servicios se prestan en todos ambitos
sectoriales y territoriales, desde grandes ciudades a pequefias localidades (Antenas).

Esta implantacion permite a las Camaras constituirse como la red més importante de
servicios de empresas y a los emprendedores , con notable diferencia sobre las
demas. Ademas, este entramado estd conformado por multitud de recursos y
especialistas (alrededor de 3.500 puestos de trabajo) en la atencién y asistencia a
las necesidades empresariales.

Su contribuciéon al desarrollo y a la cohesion econdémic a y social de los
territorios es indudable y reconocida. Por una parte, las Camaras colaboran en el
establecimiento de un entorno econémico con primacia de la cultura empresarial como
impulsora del desarrollo econémico local.

Las Camaras son la voz de las empresas , ejerciendo una funcidn consultiva de
caracter activo que beneficie al conjunto de la sociedad y estimule el desarrollo
equilibrado de los territorios. Al tiempo, humerosas iniciativas y acciones directas de
las Cadmaras encuentran destacados impactos en el desarrollo de los territorios.

Al tiempo, la red de Cadmaras de Comercio supone una de las escasas instituciones
con implantacion nacional y con capacidad real para la articulacion e
implantacién de politicas comunes en todo el territorio espafiol , al margen de
posibles trabas derivadas del actual modelo autonémico. Esta caracteristica permite
emprender iniciativas de modo coordinado, 4gil y consensuado.

6. Las Camaras son financiadas por las propias empresa s con caracter finalista
sin participar de los Presupuestos Publicos. Ademas, su gestion es privada , ejercida
por las empresas que, democraticamente, son elegidas cada 4 afios en las respectivas
demarcaciones camerales. Las cuentas camerales son transparentes y objeto de
auditorias sistematicas.

La eliminacién de financiacion publica priva al sector privado de recursos publicos para
la mejora de la competitividad de las PYMES.

Los servicios que prestan las Camaras a las PYMES son financiados
fundamentalmente por los pagos de las grandes empresas, lo que significa un
importante efecto redistributivo en favor de las empresas de menor dimension,
las pymes.



En el caso concreto de Cantabria y segun los datos de la Agencia Tributaria, el
namero de empresas es de 36.383.

Empresas sin cuota 16.656 45,78%
Empresas que pagan 16.954 46,59%
menos de 100 € al afio

Empresas que pagan 2.288 6,29%
entre 100 y 600 € al afio

Empresas que pagan 485 1,33%
mas de 600 € al afio

En resumen, el 92,37% de las empresas no pagan cuota a la Camara de Comercio de
Cantabria o esta es inferior a 100 € al afio.

En consecuencia, la supresién de la cuota solo beneficiaria a las grandes compaiiias y
no a las pequefias.

Los ingresos de las Camaras por cuotas estan relacionados con los beneficios que
obtienen las empresas. Por lo tanto, los presupuestos de las Camaras se adaptan a
la coyuntura economica de las  sociedades.

7. El programa electoral del Partido Socialista del afio 2008 contemplaba
exclusivamente la “exclusion de los trabajadores auténomos econémicamente
dependientes y otras categorias del pago de la cuota de las Camaras de Comercio”,
considerando ademas la participacion de estas instituciones en el desarrollo de otros
proyectos relacionados con las TIC o la justicia.

En el programa electoral del 2004 se proponia “hacer de las Camaras de Comercio e
Industria instituciones verdaderamente representativas y eficaces para todos los
emprendedores”.

8. Las medidas contenidas en el RD sobre afiliacion voluntaria a las Camaras,
supresion de la obligatoriedad de la cuota cameral y conservacion de la naturaleza
como corporaciones de derecho publico, suponen una ruptura con el modelo
continental de Camaras de Comercio de derecho publico

Las Camaras publicas europeas estan dotadas de recursos econdémicos, fijados por
Ley, para el desempefio de sus funciones publicas asignadas, principalmente la
representacion, promocion y defensa del interés econémico general de las empresas.
Estas Camaras son organismos independientes y autonomos, sometidos al control de
legalidad por parte de autoridades publicas. Entre los paises de nuestro entorno con el
modelo de Camaras de derecho publico se encuentran Austria, Alemania, Croacia,
Francia, Grecia, Holanda, Italia, Luxemburgo y Turquia.

9. Las Camaras son entidades vivas, que no han dejado de evolucionar y de
adaptarse a los nuevos perfiles que exigian los tiempos. En su etapa mas reciente, las
Camaras se han adaptado con la Ley de 1993 de nuevo a las exigencias de nuestra
época, como son el Estado de las Autonomias, la pertenencia de Espafia a la Union
Europea y la internacionalizacion de la economia. Con todos esos cambios, sigue
inalterada su primera vocacioén: servir al interés econdmico general de Espafia.

10. La supresion de la cuota cameral supone la desaparicibn de importantes
recursos que se destinan obligatoriamente a la inte  rnacionalizacién de la PYME
(2/3 del recurso cameral permanente) y a la formacion (1/3 del recurso cameral




permanente). La salida de la crisis pasa porque mas PYMES se internacionalicen,
mientras que con esta medida se reduciran los fondos que se dedican a este ambito.

11. Con la anulacion de la cuota cameral desaparece un impuesto finalista, pagado en
su mayor parte por grandes empresas, cuyos recursos se destinan a promocionar la
internacionalizacion y formacion de las PYMES. Las Camaras prestan servicios
fundamentales para las empresas de la economia del futuro , las que se estan
internacionalizando, incorporando innovacion, formandose continuamente o apuestan
por el uso de las nuevas tecnologias de la informacidn, la mayoria de ellas, a través de
los programas de las Camaras.

Si no se dota a las Camaras de financiacion publica se reduciran los recursos
que se destinan a estas materias clave para la sali da de la crisis 0 se tendran que
financiar con impuestos pagados por todos los ciudadanos o con pagos directos de las
PYMES.



